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Resumo

A presenca de imagens em nosso cotidiano nos provoca a necessidade de refletir sobre qual
0 papel das mesmas na construcdo de significagdes, bem como, estimula a aquisi¢do de
signos para possibilitar a leitura de imagens. Promover a discussdo e leitura de imagens
publicitarias € uma forma de problematizar nosso contexto, além de nos possibilitar o uso
das mesmas no ambiente escolar. A oficina Imagens publicitarias como possibilidades no
ambiente escolar tem por objetivos a sensibilizacdo para o uso de imagens, particularmente
as publicitarias, bem como, discutir e refletir sobre a concepcdo de natureza que 0S
participantes possuem, visto serem imagens cuja tematica comum é a natureza, além de
perceber a caracteristica de polissemia nas imagens; Primeiramente 0s anuncios
publicitarios sdo expostos em um “varal” que atravessa a sala ¢ os participantes, a0 som de
uma masica, devem percorré-lo. Posteriormente os participantes devem dividir-se em
duplas e escolher um dos anuncios, descrever 0 mesmo e ap0s apresentar ao grande grupo.
Em seguida a ministrante da oficina faz um breve comentéario sobre publicidade e utilizacdo
de imagens e questiona: vocés percebem a publicidade em seu cotidiano? Na préxima
atividade, ha a distribuicdo de uma imagem para cada dupla, onde deverdo elaborar uma
propaganda utilizando a imagem da natureza a fim de vender um produto, tendo que
apresenta-la aos colegas. Apos cada apresentacdo indaga-se: 0 que mais poderia ser
vendido utilizando essa mesma imagem? Por fim, eles devem responder por escrito o que é
natureza, que apés as leituras sera debatido. A oficina encera-se com a entrega da ficha de
avaliagéo.

Palavras-chave: Imagens publicitéarias. Natureza. Publicidade



