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Resumo

Por meio de referéncias bibliograficas sobre: comunicacdo, curriculo, modernidade,
educacéo e alfabetizagdo de adultos, pertinentes aos conceitos abordados e que poderédo
levar ao desenvolvimento da pesquisa, este artigo trata exclusivamente das primeiras
aproximacdes ao tema. Pensar os sujeitos que ainda ndo dominam os codigos escritos,
ou seja, analfabetos e que vivem na era da comunicacdo, suas relacfes e processos de
leitura de outros textos ndo escritos, prioritariamente televisionados. Abordar a
pertinéncia pedagdgica da utilizacdo de leitura e releitura realizada por esses sujeitos
dos textos orais oriundos da programacdo televisiva trazidos para as salas de
alfabetizacdo. O quanto o conceito televisivo propde a estes adultos uma verdade, a que
proporcdo e com que intensidade subsidiam nas suas decisdes, sdo questdes que serdo
levantadas pela pesquisa que terd como metodologia a andlise de documentos oficiais,
entrevistas e observagdo de uma turma de alfabetizacdo do projeto Parana Alfabetizado
na cidade de Curitiba.

Palavras-chaves: Alfabetizacdo de adultos; televisdo; educacao.

A principio, apontar caracteristicas que marcam a modernidade é apropriado e
necessario, pois este periodo no qual nos encontramos, € um periodo longo da histéria
da humanidade e que até hoje gera profundas discussGes tedricas quanto a sua
integridade identitaria conceitual, ou sua divisio para uma “pds” modernidade. E com
esta lente da modernidade no século XXI que olharemos a cultura de massa no Brasil
algumas préticas de educacdo publica de adultos em sua construcdo identitaria. 1sso
sinaliza o espago historico social no qual encontramos a instituicdo escolar, suas
praticas pedagogicas e a filosofia presente nas acdes de trabalho curricular - ocultos e
oficiais. E é nesta escola da modernidade, tdo estudada por muitos, que debrugaremos
nosso olhar.

Ja na colonizacéo a escola trabalha o saber para um publico preponderantemente
masculino, cristdo e branco. Nesta escola 0 processo pedagdgico reafirma uma pratica
que e reflexo da organizacdo social da época, ou seja, marcada pela exclusao das classes
populares, pobres e subjugada representada por indigenas, mulheres e negros.
Lembrando que os indigenas eram vistos como incapazes de conduzirem suas vidas e
por esse motivo necessitavam da tutela do homem branco cristdo, bem como a maioria
das mulheres. Os negros, no entanto, ndo haviam alcancado o conceito de humanidade,
pois eram meros objetos de trabalho mercadorias sem “alma”. Esse quadro repetido ao
longo dos anos do periodo colonial e da Republica produz uma grande populacéo



analfabeta e pouco escolarizada e que sé sera reconhecida na Primeira Republica, mas
ndo como produto de descaso de politicas educativas anteriores, mas como uma praga
que deve ser combatida, pois € um impedimento para 0 crescimento econémico
internacional da nag&o. A primeira a¢éo politica de maior vulto organizada para resolver
o0 problema do brasileiro analfabeto foi tratada em 1915 pela “Liga Brasileira Contra o
Analfabetismo” ligado ao Ministério da Guerra. A Liga disseminou uma ideologia de
inferioridade intrinseca deste analfabeto como bem disse Freire (1989), que perdura até
nossos dias, marcada no lema “Combater o analfabetismo é dever de honra de todo o
brasileiro”. Como um mal a ser disseminado, pode-se dimensionar o pensamento da liga
em de um de seus lemas: “mais funesto de todos os males”. Somente na década de 1930
com o governo de Getulio Vargas é que se dara a criagdo do Ministério de Educacéo e
Saude (agora ligado a salde, mas ainda com conotacdo negativa). A escola pubica
gratuita de educacdo bésica € uma instituigdo recente no Brasil. Essa escola, localizada
na modernidade brasileira — Carta Magna de 1934 art. 149 e art. 150 — ainda nao é
freqUentada por todos. Existe um déficit de acesso e permanéncia de significativa
parcela da populacédo brasileira que nédo a freqlientou, ou, saiu dela antes de concluir a
educacao béasica. “O movimento de redemocratizacdo do pais, a partir de 1945, depara-
se com 56% da populacdo adulta (15anos ou mais) analfabeta” (MOLL, 2002).

Esta demanda ndo escolarizada possui, em meados dos anos 1960, pelo menos
um dos icones da Inddstria Cultural: um radio, ou uma televisdo. O significado deste
cenario nacional Ortiz denomina como sendo “a moderna tradigo brasileira™: ™

Normalmente, quando falamos de tradicdo nos referimos as coisas passadas,
preservadas ao longo da memdria e na pratica das pessoas. Tradicdo e passado se
identificam e parecem excluir radicalmente o novo. Penso que hoje vivemos no Brasil
a ilusdo de que o moderno é o novo, o que torna dificil entender que as transformacdes
culturais que ocorrem entre nds possuem uma irreversibilidade que faz com que as
novas geracgdes ja tenham sido educadas no interior dessa modernidade. ORTIZ, 2001.

O pano de fundo histérico da assimilacdo de uma cultura de massa diferencia a
assimilacdo do advento da comunicacdo popularizada do radio e principalmente da
televisdo. O contraste de classe e escolarizacdo dos brasileiros leitores, ndo leitores e
analfabeto das décadas de 1940 e 1950 forjam, junto com as demandas econdmicas
intrinsecas no ideério liberal, um perfil que marcara a cultura e identidade no Brasil bem
como marcara uma induastria cultural diferente sem resisténcias intelectuais, ou um
estudomais aprofundado do impacto deste advento, diferentemente ao europeu onde no
recorte de andlise da comunicacdo temos um puablico mais critico e resistente a
massificagdo. Mesmo com o inicio do rddio e da televisdo acontecendo quase
simultaneamente ao europeu, no Brasil este fato contou com variaveis favoraveis ao
desenvolvimento da comunicacdo de massa “pagou-se, porém, um prego: 0 de termos
mergulhado em numa visdo acritica do mundo moderno” esse fato no contexto
brasileiro encobre “os problemas de racionalidade capitalista” (ORTIZ, 2001).

A entrada definitiva na era da comunicacdo radio e televisdo com um “ideario
liberal chega antes do desenvolvimento das forgcas sécio-econdmicas que o originam no
contexto europeu” (ORTIZ, 2001). O acesso e expansdo da Inddstria de Massa
encontram um nicho de mercado facilitador no Brasil. Um publico receptivo e pouco
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preparado, semi-analfabeto, e muitos incentivos politicos nas ditaduras Vargas e militar.
A proposito da criacdo de uma identidade brasileira estas duas ditaduras firmam fortes
lagcos com os produtores de teve e radio neste inicio que perpetuam fortes ainda hoje.
Sem resisténcia critica, e por fim alavancada por interesse econdmicos internacionais.
Alguns dos significados deste processo estudado por Ortiz ajudam a entender a
assimilacdo de identidade e cultura brasileira a partir da inddstria cultural e com o
advento da televisdo. Neste cenario socio-politico e econdmico € preciso entender as
defini¢Oes de cultura de massa, cultura popular e identidade brasileira, como um dos
produtos da Industria Cultural (ADORNO, 1971). A analise da cultura de massa
esclarece parte do processo, ou seja, a producdo de bens simbdlicos oriundos do
identitario cultural imprimindo uma nova identidade brasileira forjada pela
mundializacdo da comunicacdo. E como parte de uma anélise dessa discussdo que se
pretende refletir a televisdo e seu menu de programacao, sua assimilagdo parcial e ou
total nos métodos didaticos de alfabetizacdo de adultos no seculo XXI.

Nesta direcéo refletir e apontar para caminhos percorridos pelos produtores da
Industria Cultural e seu produto - fetiche criado para o consumo — que alimenta uma
rede que sustenta o capital e que pretende atingir um puablico, que neste contexto, pode
ser denominado massa. O principio de cultura de massa na Gtica da Inddstria Cultural o
espectador é homogeneizado e destituido de desejos, ou vontades préprias, colocando-o
em uma situacdo uniforme de assimilacdo que para Barbero (2001), Wolton (2004),
Cancline (2005) ndo possuem tal caracteristica. Estes autores acreditam nas diferengas
de recepcéo interpretacdo, acdo e reacdo destes agentes sociais e sua reinterpretacdo
destas mensagens para 0 consumo. E necessario fazer aqui algumas distingBes
conceituais de identidade, cultura popular, cultura, cultura de massa e Industria Cultural.
Quando Tomaz Tadeu da Silva (2004) apresenta como identidade tudo o que nos define
e nos identifica, considerando nossas relacfes e construcdes sociais, ou seja, de onde
viemos, quem corrobora para esta formagéo, como formamos valores e referenciais, ele
aponta para um dialogo direto com a definicdo de cultura popular de Giroux lembrando
que quando se fala de cultura popular fala-se em “préaticas culturais populares” no
plural, pois “exibem numerosas diferencas que, em parte, se devem as lutas inerentes as
relacdes vigentes de sexo, classe, raga, etnia, idade e religido” (GIROUX, 2002, p 108).
Um conceito ndo substitui o outro ao contrario somam-se, e devem ser estudados e
entendidos. E importante destacar que o terreno da cultura popular é marcado também
por uma relacéo de poder e politicas, ndo apenas pedagdgicas, como ndo poderia deixar
de ser. A consciéncia desta definicdo de cultura, escrita por Gramsci em resposta a
Amadeo Bordiga, ilustra uma postura que comunga com o desejado nas praticas
curriculares por Barbero e Silva:

Conhecer-se a si proprio quer dizer ser ele prdprio, isto é, ser dono de si préprio,
distinguir-se, sair do caos, ser um elemento de ordem, mas da prépria ordem e da
prépria disciplina que tende para um ideal. E ndo se pode obter isto se ndo se
conhecem também o0s outros, a sua histéria, o desenrolar dos esforgos que fizeram
para serem o que sdo. (Gramsci, pg. 85).

A partir deste conceito de identidade e cultura popular entende-se o consumidor
como um sujeito desenvolvendo sua agdo de consumidor diante do mercado de
comunicacdo apresentado na televisdo. No entanto o conceito de massa para essa
Industria Cultura pressupde uma conducdo comportamental propondo uma mesma
postura consumista inconsciente, pois uma de suas taticas de persuasao é a de pressupor
um perfil homogéneo e apatico diante das praticas desta indUstria desterritorialisando e,
aparentemente, individualizando seus produtos manipulando através da através da
pseudoparticipacdo. Mas os estudos marxistas sobre o consumo e sobre a primeira etapa



da comunicacdo de massa, de 1950 a 1970, superestima a capacidade de determinacéo
das empresas em relacdo aos usuarios (CANCLINI, 2005). A forga da comunicagdo que
¢ advento dessa industria cultural que Adorno define com uma visdo apocaliptica da
cultura. Quando Willians apresenta outras possibilidades de analise onde “dizer que as
pessoas sdo massa decorre ndo da incapacidade de conhecé-las, mas do fato de
interpreta-las segundo uma formula. Esta formulacdo decorrerd da “intencdo que
tivermos” para julga-la ou medi-la sdo critérios especificos de quem analisa, assim o
atributo de “ser massa” é delegado aos outros dos quais imagina-se um perfil e espera-se
determinada reacdo. Este publico que em alguns casos é tratado como massa possui uma
autonomia relativa, pois sdo separados por classes, géneros, credos, escolaridades e
outros tantos indices de pesquisa de opinido. Essa midia televisiva projeta perspectivas
democraticas de acesso de interacdao de sua programacao, incentivando no espectador e
0 desejo de consumi-la e apropriar-se de seus produtos. Em muitos casos este advento
da interacdo, torna-se fato, vemos por exemplo o caso das novelas que mudam sua
trajetoria de roteiro de acordo com o suas expectativa dos espectadores a respeito da
trama.

Os adultos analfabetos” que “léem” as noticias televisionadas bem como as
telenovelas interpretariam suas “leituras” com base em suas culturas populares, ou
recebem estas historias como fatos veridicos. As relacbes de atemporalidade, nédo
espaco, realidade e ficcdo estdo sendo contempladas e discutidas no processo de
alfabetizacdo destes adultos? A defesa deste discurso televisivo compondo uma grande
parte dos processos de alfabetizacdo de adultos compde um cenario mais atualizado de
trabalho com esta parcela da populacdo que demorou a ser inserida no mundo das letras,
mas que sobreviveu a modernidade e todo o processo de globalizacdo. Levar o discurso
da televisdo para sala de aula porque:

A televisdo é a midia que mais radicalmente ird desordenar a idéia e os limites do
campo da cultura: suas cortantes separagdes entre realidade e ficcéo, entre vanguarda
e Kkitsch, entre espaco e 6cio do trabalho. Porque, mais do que buscar seu nicho na
idéia ilustrada da cultura, a experiéncia audiovisual a repde radicalmente: desde os
préprios modos de relacdo com a realidade, isto é, desde as transformacdes de nossa
percepcao do espaco e do tempo.(Martin-Barbeiro, 200).

Colocar estas questdes na pauta curricular e no tratamento pedagdgicos pode ser
uma das maneiras de desvelar o conhecimento intrinseco nestas relacdes de
comunicacdo. A apropriacdo desse conhecimento e a compreensdo do Capital Cultural
(BOURDIEU, 1999) e da Industria Cultural, como sugere SILVA (2004). As
contradicOes existentes ndo apenas na televisdo mais na prépria sociedade e no processo
de comunicagdo, como a relacdo de tempo espaco que é merecedora de minuciosa
analise. Quando Dominique Wolton analisa as distancias intransponiveis da
comunicacdo o que ele propde € que existe um hiato entre tempo e espago porque “ser
sujeito” também “é viver uma ida de paradoxo e contradi¢do” (M. J. BERMAN, 1986).
Neste processo de comunicacdo da modernidade: “Posso saber o que se passa
simultaneamente em Hong Kong e em Paris, mas ndo posso estar simultaneamente em
dois lugares” (WOLTON, 2004). Este paradoxo de contradi¢Oes, tdo transparente nas

“ 0 conceito de analfabetismo mudou nos Gltimos anos. Em 1958 a UNESCO definia como analfabeto um individuo
que ndo consegue ler ou escrever algo simples. Vinte anos depois, adotou o conceito de analfabeto funcional: uma
pessoa que, mesmo sabendo ler escrever frases simples, ndo possui as habilidades necessarias para satisfazer as
demandas do seu dia-a-dia e se desenvolver pessoal e profissionalmente. Fonte: Instituto Paulo Montenegro
(Www.ipm.org.br)

“N4o basta saber ler mecanicamente ‘Eva viu a uva’. E necessario compreender qual a posi¢ao que Eva ocupa no seu
contexto social, quem trabalha para produzir uvas e quem lucra com esse trabalho.” (Paulo Freire, in Moacir Gadotti,
Paulo Freire: Uma Biobibliografia, 1996)
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telinhas da televisao, que BERMAN define como sendo o ser moderno. Ou seja, quando
0 sujeito necessita, por um lado, do fortalecimento das organizacGes burocraticas que
detém o poder, e, por outro lado, este sujeito mesmo é provocado (e se provoca) a
enfrentar essas forgas sociais reforgadas, muitas vezes, pela escola e que em nenhum
momento assume uma posicao de neutralidade ideoldgica. O sujeito moderno enfrenta
no dia-a-dia a contradicdo peculiar da modernidade, ou seja, sendo a0 mesmo tempo
“revolucionario, transformador e conservador”.

A memoria historica construida para transmissdo de conhecimento, da populagdo
analfabeta é feita na oralidade, este € um meio de garantir a permanéncia do
aprendizado nas geracBes que se perpetuam. Mas 0s conceitos e aprendizados re-
elaborados a partir da construcdo de conhecimentos adquiridos de outras fontes nédo
escritas podem estabelecer novos conceitos ou reforcar ideologias com fontes escritas,
ou imagéticas e sonoras. A questdo principal é investigar se estes analfabetos, que ja
possui uma leitura de mundo determinada pela hegemonia da midia televisiva,
construida nas relacfes sociais estabelecidas ao longo de sua vida, trazem para as salas
de alfabetizacdo estas questdes e as reelaboram e problematizam, e se as mesmas sao
expandidas pelas alfabetizadoras e alfabetizadores na relacdo de ensino-aprendizagem.
Levanta-se a hipotese de que o ndo dominio dos codigos escritos restringe o adulto
analfabeto ao acesso de outros textos limitando as possibilidades de analises destas
informacdes oriundas de fontes imagéticas. Este fato restringe a analise deste adulto
podendo tornéd-lo refém de poucas fontes de informacgdo, neste caso a imagética
televisiva. Esta midia falada e imagética possivelmente seja o Unico texto a que tenham
acesso pois somam, segundo fonte do IBGE de 2000, atualmente 16.294.889 da
populacdo analfabeta de 15 anos ou mais em todo Brasil. Também segundo o IBGE os
indices de acesso em domicilio & televisdo, no Brasil, saltou de 15.885.000, em 1982,
para 33.690 042, em 1995. A constatacdo destes dados pode-se verificar que o0s
brasileiros analfabetos fazem parte destes telespectadores. A Televis&o tratar-se, pois de
uma ferramenta tecnologica de acesso democratico. Portanto, informacdes vinculadas
na midia televisiva sdo textos que este adulto trazem consigo para as salas de
alfabetizacdo. Como estes textos sdo, na sua maioria, apresentadas por um ponto de
vista uma outra hipotese levantada é se coloca estes adultos em condigdo de tutela e de
dependéncia de apenas esta fonte de interpretacdo estabelecendo um marco referencial
na construcao e reconstrucdo de classe, de género, de credo, de sociedade, de politica,
ou seja, de identidade.

Este panorama de contrérios esta introjetado em cada sujeito que encontramos
no espaco social e consequentemente nos espacgos da escola, um campo fértil de opostos
individuais e coletivos convivendo e construindo conhecimento. Entretanto o mundo
letrado, ainda hoje € um mundo restrito a poucos, mesmo com 0s adventos tecnoldgicos.
E imagem, é som, é troca, é construgdo, € movimento e transformacio e que deve levar
em consideracdo o capital cultural acumulado do educando e da educanda trabalhadores
possuidores de “um certo ethos, ou seja, sistema de valores implicitos e profundamente
interiorizados, que contribui para e a instituicdo escolar” (BOURDIEU, 1999) acrescido
de valores e conceitos construidos nas trocas sociais e relagdes de trabalho, ler requer,
no entanto, uma condicdo muito mais ampla de interpretacdo e inclui a interpretacdo de
textos expressos em outros codigos, que ndo s6 os do da escrita.

O que se objetiva é uma proposta de analise da identidade, leitura e releitura dos
homens e mulheres jovens, adultos, idosos, analfabetos construidos a partir dos
portadores de texto oriundos dos programas televisivos usados como elementos basicos
para uma alfabetizacdo inserida na modernidade viabilizando o conceito de curriculo a
partir de uma teoria critica que: “vé tanto a industria cultural quanto o curriculo



propriamente escolar como artefatos culturais — sistemas de significacdo na producao de
identidades e subjetividades, no contexto de relagOes de poder...” (SILVA, 2004)

A identidade cultural na modernidade em uma concepcdo socioldgica propde
para o sujeito da modernidade o entendimento de uma construcdo da persona se da a
partir da simbiose entre sociedade e individuo construindo-se e reconstruindo-se
(HALL, 2005). Os textos contidos nos programas de televisdo sdo lidos pelos
alfabetizandos e alfabetizandas que constroem conceitos ou marcam preconceitos o teor
deste sdo incorporados culturalmente em maior ou menor intensidade “a coeréncia de
um habito cultural s6 pode ser analisada a partir do sistema a que pertence... Nem
sempre as relacdes de causa e efeito sdo percebidas da mesma maneira por homens de
cultura diferentes” (LARAIA, 2001). Seré utilizado para o trabalho de pesquisa com 0s
adultos alfabetizandos a sua percep¢do de conceitos a partir dos elementos identitarios
propostos pelos programas da televisdo e a abordagem destes elementos no espaco de
alfabetizacéo.

Uma via possivel de mudangas nas relacfes de poder social € a resisténcia que
passa, ou perpassa, ou melhor, dizendo, é perpassado a priori nas relacdes de dialogo.
N&o apenas um dialogo ao vivo, com pessoas presentes fisicamente no mesmo espaco e
tempo, mas uma abertura de dialogo fertilizado de outras leituras dispostas em muitos
textos “tudo que de modo geral se sabe sobre leitura e cuidar de Ihe dar acesso a tudo
que existe disponivel para ser lido. Ao fim, e isto é o que esta certo, sua escolha sera a
dele proprio” (WILLIANS, 1969). O papel do educador e da educadora é o dialogar
com os saberes trazidos pela educanda e pelo educando para aumentar seu repertério e
integrd-lo ao mundo letrado (FREIRE, 1983). Com uma abordagem curricular voltada
ao acesso do adulto analfabeto a outras analises de um mesmo fato que envolve
inclusive, uma perspectiva de reflexdo das relagdes de poder estabelecida na sociedade.

A convergéncia entre sociedade de mercado e racionalidade tecnoldgica dissocia a
sociedade em “sociedades paralelas”: a dos conectados a infinita oferta de bens e
saberes, a dos inforricos (ricos de informacdo) e a dos excluidos cada vez mais
abertamente, tanto dos bens mais elementares como da informacao exigida para poder
decidir como cidaddos.(BARBEIRO, 2001)

Esta integracdo construida no espaco escolar deverd estar firmada em um
compromisso ético “onde se produzem e se criam significados” (SILVA 2004, p.55) das
diversas formas de ver, ouvir e perceber o mundo para melhor analisa-lo e assumir uma
opinido que poderd ser uma postura critica, ou ndo, mas certamente sera uma posi¢do
mais consciente do papel de controle e poder exercido pelas instituicbes e pelas
estruturas sociais como propunha Giroux apontando para uma “pedagogia das
possibilidades”.

Investigar 0 uso, ou a auséncia, destes portadores de texto televisivos que fazem
parte do universo dos adultos analfabetos nas salas de alfabetizacdo do projeto Parana
Alfabetizado podera sugerir uma outra possibilidade de textos pedagdgicos. E hipotese
pensar em uma a interdependéncia identitaria destes meios de comunicagdo na formacéo
de opinido destes adultos analfabetos. Outra possivel hipdtese é como elas e eles,
elaboram e re-elaboram suas conclus@es a partir destas informacdes televisivas, se como
uma Unica verdade, ou se como mais um elemento informativo. A incorporacao do texto
televisivo no processo de alfabetizacdo podera hipoteticamente corroborar para uma
alfabetizacdo critica e freiriana que dialoga com sujeitos modernos urbanos do século
XXI.
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